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1. Eigentliche Zielsetzung

Anforderung:

Flexible Generierung und Distribution von mit dynamischen Daten angereichertem Content in beliebige
Kanéle — in beliebigen Bild- und .

Ziele:

* Minimierung des manuellen Konfigurations- und -Pflegeaufwands
« Entlastung von IT-Ressourcen durch Minimierung des Entwicklungsaufwands

Losung:

FM360° - entwickelt, um effiziente Integration dynamischer Daten aus beliebigen Quellen in jedem
Output-Format in jeden beliebigen Output-Kanal zu ermdéglichen.

T . R ~ - T
VARDIS IS E TRAUME WAHR| P 7 ™

Georgoupols, Grids
——
renan

GRAND RESORT HURG... |
Hurghada, Agypten

‘ ’/‘s
7 voge wp ab 379 @ / e o »w 4
// o \\ //
iy x
Puerto De L:/;»’ ™ A . \‘\ m‘
_ =
On-Site Teaser SEM, Newsletter, Retargeting-Ads Werbemittel: Flash, HTML/JS,
Content Includes Images, Animierte GIFs

P4 Kla l\
/ Traumuriaub auf Matlorea \ Q__/
/ 7 Tage HP/DZ in Alcudia —————

ab Minchen for € 213 -
travelscout24 de/Mallorca

Mallorca Urlaub Bil
\ 51 Urlaub Veranstalter vergleichen |

Tuaction gesdterne(sternedte)(

Hier Mallorca Urlaub bilig buchen! | i ahi | s = Retmine: Mo |
\ « Urlaub.Mallorca travwi24 com Bglleblge Datenbanken, \ S e+
\ / Schnittstellen, CSV, XML, API \ for fwar x + 37 x <= 3them - 37 xe9)C
\_ Urlaub Mallorca / \ SLIRGHITE ++ *<iBG PECH™RLEP: /v, u-./
Gonstig in den Urlaub N S—
Iloxca Angebote mglesch!n' V\‘:;.;l,::::- 'Cing seew"he
1 2 ’)- com !hllmc:l e \\1\

_— “< e '<iag Izcehttp:

SEM-Kampagnen

Google Ads XML, RSS etc.
MARC O _ ™~
Kurzarmhemﬁ\ éNew Music Releases
\ Tech Gadget Reviews \
€49,90 /
\\ m Investor Discussions \
[ [E3) Money Talk: The Smart Way to A
MARC Q'POLO HEMI s s j
\ Klassisch geschnitteng —: S |
/ ‘\ ‘\( r; r".m»m > /
BeSTELLEN [ \ Versmstaite - IAE N aarstalters
// g s <Verpfiegung> ,//
MARC 07" Tl
Affiliate-/Partnerprogramme SEO-Kataloge, Landing Pages, Online-Shops, Code Files als Basis flr
Facebook, Twitter u.a. Social Media kontextsensitive Angebotsaussteuerung eigene Applikationen

(JS, PHP, Java etc.)

FM360° - syntax neue medien



2. Grundkonzept

FM360° ist eine modulare und generische Lésung, mit der sich dynamische Daten und -Angebote aus
beliebigen Datenquellen heraus in alle Medien, Formate und Distributionskanale integrieren lassen.

Durch die automatisierte Einbindung und Aussteuerung dynamischer Angebotsdaten aus beliebigen
Datenquellen in Websites, Teaser, Werbemittel, SEM- und Affiliate-Kampagnen sorgt FM360° fiir eine
Steigerung der Attraktivitat, Aktualitat und Verfugbarkeit von Angeboten bei gleichzeitiger Entlastung
von Kreativ- und IT-Ressourcen, Minimierung des manuellen Pflegeaufwands sowie Senkung der
vertriebskanalbedingten Kosten — gemaR folgendem Ansatz:

1. Der Kunde verfugt tiber oder bendtigt Daten aus beliebigen Schnittstellen — zum Beispiel
» eigene oder fremde APIs,
* web-basierte Interfaces wie XML, SOAP, REST, etc.,

» Pseudo-Schnittstellen wie gewdhnliche Websites/Formulare, die FM360° tber individuelle
Spider/Parser zu vollwertigen Schnittstellen umwandelt, oder

* simple CSV-/XML-/Excel-Dateien 0.4.

Durch FM360° kdnnen diese Daten sehr schnell und ressourceneffizient angebunden werden — d.h.
die Anbindung von Schnittstellen ist mit erheblich geringerem zeitlichen, finanziellen und v.a.
laufenden Aufwand mdglich als in konventionellen Implementierungsszenarien.

2. Die so erschlossenen Daten kdnnen mit FM360° effizient und konsistent
* in beliebigen Content (Werbemittel, Teaser, Landing pages, Newsletter etc.) integriert und

* in beliebig formatierten Output (HTML, Images, Anim. GIFs, Flash, XML, RSS, JS, Code,
Google Adwords- oder Affiliate-Werbemittel etc.) transformiert werden

3. Mit FM360° kann man dies maximal flexibel, modular und generisch tun:
» Schnittstellen-, Channel-, Branchenubergreifende Definition und Integration von Angeboten
« Einfache und generische Definition von Output-Templates ohne IT-/toolspezifische Kenntnisse
* Nutzung von Content und Daten Uber alle Medien und Vertriebskanéale hinweg

* Weitergabe von Daten, Werbemitteln etc. an Dritte (z.B. Agenturen, Affiliates) zwecks
Angebotsindividualisierung und Conversion-Optimierung

4. Den generierten Content kann FM360° dann

* in beliebige Kanéle (Website, Koops, Adwords-/Ad-Kampagnen, Affiliate-Programme,
Newsletter, Facebook u.a. Social Media etc.) distribuieren, und optional

» auf kundeneigene Server transferieren, wodurch der Kunde komplett unabhéngig von Prasenz
und Funktion von FM360° und den dahinterliegenden Datenquellen agieren kann

Fazit: Basierend auf FM360° lasst sich prinzipiell jedes erdenkliche Problem bzgl. Content-Generierung
und -Distribution im Online-, Content- und Performance Marketing I6sen

Auf Grundlage dieser Kernfunktionen von FM360° sind aul3erdem viele andere Szenarien abseits des
eigentlichen Funktions-bzw. Modulumfangs realisierbar.
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3. Anwendungsszenarien

Einsatz generischer Werbemittel, Teaser, Animationen etc.

Einmal erstellt lassen sie sich intern, in Kooperationen, Affiliate-Programmen

verwenden und bequem und intuitiv mit beliebigen Angeboten beflllen.

So kénnen sich z.B. Affiliates/Publisher in Nischensegmenten bzgl. Angebot

und Layout individuelle und daher erheblich performantere Werbemittel
konfigurieren — auch bei komplexen oder grafischen Ads.

Integration von dynamischen Angeboten in Newsletter, um so
Daten/Preise/Verfligbarkeiten stets aktuell halten zu kénnen.

Und das nicht nur zum Versand-, sondern sogar zum Offungszeitpunkt
der E-Mail.

Integration von Echtzeitdaten (z.B. Preis, Lagerbestand) in Google-Ads
zur CTR-/Conversion-Steigerung und Kostenminimierung.

Automatisierte Reaktion auf Events, d.h. Kampagnen- und
Datenanpassung bei Anderung von Angebotsverfiigbarkeit, Preis etc.

Optimierung eigener Sites, CRM- und OM-Kampagnen durch flexible und
generische Erstellung, Verwaltung, Strukturierung von statischem sowie auf
dynamischen Daten basierendem Content, Teasern, Bannern,
kontextsensitiven Angeboten, SEO-Katalogen, Landing Pages,
Newslettern etc.

Flexible und kontrollierte Weitergabe der eigenen bzw. Partnerdaten und
Schnittstellen an Dritte durch die Mandantenfahigkeit von FM360°.

Kooperationspartner, Whitelabel, Affiliates etc. konnen auf diese Weise
ohne spezifische API-/Schnittstellenkenntnisse beliebige eigene,
conversion-optimierte Inhalte auf dem Datenbestand des Kunden aufbauen.

Integration eigener oder fremder Daten in eigene Angebote, Analyse-
oder Reporting-Tools - auch ohne vorhandene, verwendbare oder
angebundene APIs und Schnittstellen.

Die bendtigten Daten werden durch interaktive Selektion in den
betreffenden Websites definiert und fortan automatisch aktualisiert.
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4. Module

FM360° ist eine modular aufgebaute Losung, mit der sich dynamische Echtzeitdaten und -Angebote aus
beliebigen Datenquellen heraus in beliebige Medien, Formate und Distributionskanéle integrieren lassen.
Dazu stehen derzeit folgende Module zur Verfligung:

CMS-Modul

Das CMS-Modul dient der Erstellung und Verwaltung von Templates, Channels und Daten.
Hier werden Vertriebs- und Ausgabekanéle definiert, (Echtzeitdaten-)Angebote konfiguriert
sowie Templates zur Steuerung des Ausgabeformats/-layouts erstellt und in vollkommen frei
definierbaren hierarchischen Strukturen verwaltet.

SEM-Modul

Das SEM-Modul deckt komplementar zum CMS-Modul Google-Accounts und -Kampagnen ab.
Uber den AdWords-Editor lassen sich zum einen Echtzeit-Daten in Google AdWords-
Anzeigen und -Keywords zur Steigerung der Conversion bzw. Optimierung der CTR
integrieren und zum anderen Anzeigen in Abhangigkeit von der Verfiigbarkeit des
zugrundeliegenden Angebots de-/reaktivieren, um so vermeidbare Ad-Kosten zu eliminieren.

Affiliate-Modul

Mittels des Affiliate-Moduls kann die Funktionalitat der FM360°-Suite Mandanten wie
Kooperationspartnern oder Affiliates in Form von vordefinierten oder komplett frei definierbaren
(Echtzeitdaten-)Werbemitteln zur Verfligung gestellt werden.

Damit kdnnen diese sehr einfach und v.a. ganz ohne Schnittstellen- und
Programmierkenntnisse Angebots- und Layoutmafig auf exakt ihren spezifischen
Einsatzkontext conversionoptimierte Werbemittel in ihre eigenen Sites/Kanéle integrieren.
Die An-/Einbindung kann direkt oder Uber Provider wie z.B. Affilinet und Zanox erfolgen.

SEO-/Katalog-/Shopmodul
Hiermit kdnnen in sich geschlossene und nach selbstdefinierten Regeln crossverlinkte

Sites/Kataloge/Landing Pages auf Grundlage des eigenen Datenbestands dynamisch generiert
und u.a. in SEO-/SEM-Kontext verwendet werden.

Retargeting-Modul

Trackingdaten-gesteuerte Angebotsgenerierung und -distribution flir/an Retargeting-Provider.

Datenanalyse- / Konkurrenzbeobachtungsmodul

Automatisierter Zugriff auf beliebige Elemente in eigenen oder fremden Websites - z.B. zu
Konkurrenzbeobachtungs-, Performanceanalyse- oder Dokumentationszwecken oder um
diese Daten auch ohne vorhandene, verwendbare oder angebundene API in eigene
Angeboten zu integrieren.
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4.1 CMS-Modul

4.1.1 Uberblick

Kernbestandteil von FM360° ist ein modernes und flexibles Content
Management System (CMS) zur Definition und Generierung von auf
dynamischen Daten basierendem Output.

Die Komponenten (Marketing-/Vertriebskanéle, Angebote, Layouts) kdnnen
dabei vollkommen frei und flexibel organisiert und individuell an die
organisatorischen Vorgaben des Kunden angepasst werden.

Die Content-Generierung erfolgt auf Grundlage von ad-hoc sowie zyklisch
Uber (Partner-)Schnittstellen des Kunden (XML, SOAP, REST, CSV-
Dateien, Site scraping etc.) bezogenen Angebotsdaten in individuell frei
definierbaren Layouts und Ausgabeformaten (u.a. HTML, Flash, Image,
Animiertes GIF, XML, Text, Codefiles beliebiger Programmiersprachen wie
Javascript, PHP, ASP etc. sowie diverse Schnittstellen zum Export in
Affiliate-Programme, Google AdWords, Facebook und andere Social
Media-Networks).

Dabei ist es unerheblich, Uber welche Schnittstellen, APIs, Datenbanken
und Kanéle Sie Ihre Angebotsdaten beziehen und welche Systeme und
Infrastruktur Sie selbst verwenden.

Das CMS-Modul garantiert die permanente Verfiigbarkeit und Aktualitat
Ihrer Angebote ohne manuellen Aufwand. Sie konfigurieren Ihre
Vertriebskanéle, Angebote und Layouts einmalig und verwenden sie
generisch Uber Kampagnen, Medien, Kanéle und Sites hinweg.

Platzieren Sie diese On-Site, in Werbemitteln, Landing Pages, SEM-
/AdWords-Kampagnen oder in Affiliate-/Partner-Programmen.

Oder in Newsletter und E-Mails. Dabei kdnnen Sie diese nicht nur lange
vor dem eigentlichen Versand vorbreiten und dann mit den garantiert
aktuellsten Angebotsdaten verschicken - mit FM360° kdnnen Sie die
Angebote auch beliebig lange nach Versand aktuell halten:

Der Empfanger sieht und klickt auf das zum Zeitpunkt der
Newsletteréffnung aktuelle Angebot.
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4.1.2 Channel-/Content Generierungs- und Publishing-Prozess

Im FM360°-System werden Channels entweder zyklisch gerendert und via Server-Infrastruktur des Kunden
distribuiert oder in Echtzeit/bei Aufruf generiert und direkt ausgeliefert.

Folgendes Schaubild verdeutlicht dieses Prinzip:

Affiliate-Netzwerke,
Direktpartner,
Werbe-/Content-/Ad-Netzwerke,
Kooperationen,

- - O —
Social Media ' —- : <
etc. =
=R

&7 e Channel-/Content-Synchronisation

per Direktaufruf oder durch
- zyklisches/on-demand-Publishing

Websites, ———e
Whitelabel,
Newsletter etc.

bl
: [
i q Server des Kunden
.- - - .
]
B
— [ ] I
Definition/Verwaltung o=t " FM360
von Channels, Content, = 'i"- = \
Templates, Clips : = FM?Q
(Angebote, Werbemittel, = 2 360
Layouts).
FM360° Frontend FM360° Backend

Datenzugriff per API, XML,CSV, Site scraping etc. T
]

Daten-Provider X Daten-Provider Y Daten-Provider Z

Externe Datenquellen (Kunden-Datenbestand, ext. Daten-Provider, Konsolidatoren, div. Partner)
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4.2 SEM-Modul

4.2.1 Uberblick

Im Rahmen des SEM sind folgende Zusammenhénge evident:

= Je besser die Ad-Performance, desto geringer die
Platzierungskosten bzw. Gebotsbetrage

= Je mehr unqualifizierte Klicks auf ein nicht hinreichend spezifiziertes
Angebot, desto hoher die Aussteigerrate, desto geringer die
Conversion und umso hoher die CPC-basierten Kosten

= Je geringer die Ubereinstimmung zwischen dem angepriesenen und
dem tatsachlichen Angebot, desto geringer der Vertrauensvorschuss
des Kunden

= Je mehr sich eine Anzeige von ihrem Umfeld abhebt, desto groRer
der Aufmerksamkeitsfaktor und desto hoher die Klick-
wahrscheinlichkeit

= Je genauer die Ubereinstimmung zwischen dem angepriesenen und
dem tatsachlichen Angebot, desto hoher die Conversion-
Wahrscheinlichkeit

In einem preislich und verflgbarkeitsmaRig hochvolatilen Umfeld wie
z.B. dem Reisemarkt ist deshalb die zeitnahe Reaktion auf verénderte
Parameter ein wesentlicher Erfolgsfaktor.

Manuell ist dies allerdings kaum zu bewaltigen und entsprechend
fehleranfallig.

Mit FM360° kénnen Sie Ihre Anzeigen mit dynamisch aktualisierten
Angebotsdaten anreichern und so die Conversion und CTR optimieren
sowie die Platzierungskosten erheblich senken.

Zudem koénnen Sie die Steuerung ihrer SEM-Kampagnen automatisieren
und Adgroups/Ads/Keywords in Abhangigkeit von der Verflugbarkeit der
zugrundeliegenden Angebote de-/reaktivieren, um Ad-Kosten weiter zu
optimieren.

Die gesamte Interaktion kann sowohl zyklisch und vollautomatisiert Gber

die Google API als auch manuell in gewohntem Umfeld und ohne API-
Tokenverbrauch tber den Google Adwords Editor erfolgen.

FM360° - syntax neue medien
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4.2.2 AdWords Steuerungs- und -Update-Prozess

Das nachfolgende Schema bildet den SEM-Steuerungs- und Update-Prozess der FM360°-Suite ab und
veranschaulicht die beiden grundsatzlich verfligbaren Varianten:

Zyklisch und vollautomatisiert tiber die Google API und/oder manuell tber den Google AdWords Editor.

Google
Schritt 3: Google adwords editor (GAE):
Optional: Manuelle (Nach-)bearbeitung der Kampagnen
Schritt 1: Sync GAE — AW
Schritt 4: Upload der Anderungen
— e T Google Adwords (AW)

Google Adwords Editor (GAE)

A: Manuelle Synchronisation B: Auto-Sync via AdWords API
Schritt 2: Sync FM360° «— GAE
Schritt 5: Sync GAE — FM360°

Erstellung/Verwaltung/Modifikation von
1 Kampagnen, Adgroups, Anzeigen, Keywords. FMQ
360° Q
Aussteuerung in Abhangigkeit von Status
bzw. Verfligbarkeit spezifischer Angebote
=R == FM360° Backend
FM360° Frontend EFM360°

Datenzugriff per API, XML,CSV, Site scraping etc.

Daten-Provider X Daten-Provider Y

Externe Datenquellen (Kunden-Datenbestand, ext. Daten-Provider, Konsolidatoren, div. Partner)
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4.3 Affiliate-Modul

4.3.1 Uberblick

Das Affiliate-Modul beruht auf u.a. folgenden Uberlegungen:

Je nahtloser die Integration des Webemittels auf der Publisher-Site,
desto hoher die Akzeptanz sowohl seitens des Publishers als auch
seitens des End-Users

Je besser sich Angebote auf die individuelle Marktnische des
Publishers zuschneiden lassen, desto hoher die Klick- und
Conversion-Wahrscheinlichkeit

Je einfacher und flexibler diese Anpassungen durch den Publisher
selbst vorgenommen werden kénnen, desto hoher die Akzeptanz und
desto ressourcenschonender und beidseitig profitabler lasst sich die
Partnerschaft betreiben

Je besser der Publisher selbst die Ad-Performance beeinflussen kann,
desto profitabler fir den Publisher und fur den Advertiser

Im Ubrigen gelten die zuvor formulierten SEM-Grundsétze

Diese Zusammenhange werden auch publisherseitig durchaus
wahrgenommen und der Bedarf an individuell zugeschnittenen Angeboten
ist stets prasent — Publisher sind meist aber weder technisch bzw.
ressourcenbedingt in der Lage noch ggf. lizenzrechtlich befugt, sich mit
spezifischen APIs und Datenschnittstellen auseinanderzusetzen.

Mit Hilfe des Affiliate-Moduls kann die volle Funktionalitat der FM360-
Suite Mandanten wie Kooperationspartnern oder Affiliates in Form von
vordefinierten oder komplett frei layout- und konfigurierbaren
(Echtzeitdaten-)Werbemitteln und Angeboten zur Verfligung gestellt
werden.

Modifizierbare Bereiche lassen sich sehr einfach und flexibel festlegen,
mit Default-Werten vorbelegen und per Rechtevergabe absichern.

Die An-/Einbindung kann sowohl direkt als auch tber Affiliate-Netzwerke
von z.B. Affilinet und Zanox erfolgen .

FM360° - syntax neue medien
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4.3.2 Definitions- und Update-Prozess

%ntax
medien

Im Folgenden wird die Erstellung, Steuerung und Distribution von generischen Werbemitteln und Content
via FM360° im Rahmen eines Affiliate-Publishingprozesses schematisch dargestellt.

Affiliate-Netzwerke

2. Tracking-Redirect via Affiliate-
Provider, weiterleitung auf Angebot

Affiliate/Publisher

e

Affiliate-Provider
(Affilinet, Zanox,...)

3. Transaktion
Provision an
Affiliate/Partner

| A —— =5
ot T -
— =]
A = u- 1. Klick auf ein Kunden-
e 2l °m Werbemittel auf der Website
. ~z des Partners/Affiliates

Website des Publishers

FM360° Affiliate-Modul

Erstellung von vollkommen an eigene
Bedurfnisse zugeschnittenen Werbe-
mitteln ohne spezifische Kenntnis der
zugrundeliegenden Schnittstellen und
Strukturen.

Werbemittel-/Content-

Synchronisation

|
TIRERERRRRELID

1E]
!

|
[

FM360° AffiliateKit-Frontend
Optional im Skin/Layout des Kunden

Website des Advertisers

A

User

FM360° Frontend

Verwaltung von Werbemitteln und Content zur
Weitergabe an Publisher/Affiliates.

Préazise Definition von modifizierbaren Bereichen
mit Vorgaben, Berechtigungen, etc.

Content-Sync

FNy

FM360° Backend
FM360° Frontend

FM360°

Datenzugriff per API, XML,CSV, Site scraping etc.

Daten-Provider Z

Daten-Provider X Daten-Provider Y

Externe Datenquellen (Kunden-Datenbestand, ext. Daten-Provider, Konsolidatoren, div. Partner)
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4.4 SEO-/ Shopmodul

Mittels dieses Moduls kénnen in sich geschlossene und nach
selbstdefinierten Regeln cross-verlinkte Sites, SEO-Kataloge, Landing
Pages, Online-Shops und ahnliches sehr einfach und effizient dynamisch
generiert werden.

Die Basis dafur bilden im Regelfall Produktdaten aus beliebigen Quellen —
wie Datenbanken, APIs/Schnittstellen oder CSV-Dateien.

Diese Datenbasis kann durch eigenerstellte und/oder nach eigendefinierten
Vorgaben automatisch generierten und mit entsprechenden Keywords
versetzten Texte angereichert werden.

Somit kénnen fortlaufend tausende von hierarchisch geordneten Seiten
nach eigenen SEO-Mal3gaben generiert, automatisch untereinander verlinkt,
mit kontextsensitiven Angeboten angereichert und Suchmaschinen und/oder
Usern zuganglich gemacht werden.

Beispiele aus der Praxis hierfur wéaren:

» Landing Pages fiir SEM-Kampagnen SEO-Katalog

= SEO-Kataloge zum Content-Aufbau zwecks Ranking-Verbesserung

KARA KN @RF

= Thematisch abgegrenzte Microsites

Produktkataloge und —Apps

= alles vorgenannte mit kontextsensitiven Angeboten angereichert

Ein gewichtiger Vorteil des FM360°-Ansatzes ist neben der Ubergreifenden

Verwendung bestehender Elemente die Mdglichkeit, mit sehr wenigen Online-Shop basierend auf
Templates und somit &uf3erst geringem und von der IT losgeléstem Affiliate-Produktdaten
Pflegeaufwand dynamischen Content, der sowohl aus der User- als auch

aus der Suchmaschinenperspektive heraus performt, generieren zu kénnen. (Perencussioterde

€399,00 €319,95

” €449,00 €359,95
=

Dynamische Landing Pages

FM360° - syntax neue medien 13



4.5 Retargeting-Modul

An dieses Modul kdnnen kundeneigene Tracking-Systeme wie z.B. Google
Analytics angeschlossen werden, um so eine kontinuierliche performance-
gesteuerte Angebotsgenerierung und —distribution in spezifisch
definierbaren Zielfdatenormaten an Retargeting-Dienstleister wie z.B.
Criteo zu gewabhrleisten.

T
(

‘Q’-,"' .

So ist es moglich, laufend nachweislich erfolgsrelevante Angebote mit .
zwischenzeitlich aktualisierten Daten in den Retargeting-Prozess Retargeting-Modul
einzuspeisen.

4.6 Datenanalyse- / Konkurrenzbeobachtungsmodul

1
I

Im Datenanalysemodul kdnnen bequem und interaktiv beliebige

Elemente in eigenen oder fremden Websites selektiert, ggf. modifiziert

und als dynamische Daten analog zu Schnittstellen-/API-Daten verwendet, in
beliebige Darstellungen umgewandelt und/oder in eigene Anwendungen
importiert werden. e ot =

{
1

g” :F’
i H

H i

i

i

Dies konnte z.B. zu Konkurrenzbeobachtungs-, Performanceanalyse-

oder Dokumentationszwecken geschehen. Konkurrenzbeobachtung
Mdoglich ware aber ebenfalls, diese Daten auch ohne vorhandene, und Datenanalyse
verwendbare oder angebundene API in eigene Angeboten zu integrieren.

Die Resultate stehen dabei nicht nur web- oder e-mailbasiert zur

Verfligung, sondern lassen sich parallel dazu auch in Excel oder
beliebigen anderen Analysetools verwenden.

FM360° - syntax neue medien 14



. Features

Flexibel und erweiterbar: Modular bzgl. Aufbau und Lizenzierung

Integration von beliebigen (Echtzeit-)Datenquellen, APIs und Interfaces

Offen fir sowohl beliebige Datenquellen und -Provider als auch Ausgabeformate und -kanéle
Cloud-basiert: Unabhéangig von Betriebssystem, Infrastruktur und Installationskontext
Beliebige Kombinierbarkeit von Daten aus diversen Schnittstellen innerhalb des Outputs
Vollseiten- oder Komponenten-/Include-Auslieferung

Beliebige Output-Formate: u.a. HTML, Flash, Images, XML, PDF, RSS, JS, PHP etc.
Integrierbar in beliebige eigene Server-/Hosting-Infrastruktur

Integrierbar in bzw. komplementar zu beliebigen bereits verwendeten CMS

Multi-Language-, Multi-Site- und Mandantenfahig

Hochperformantes und —skalierbares Backend

Komfortabel und benutzerfreundlich

Intuitiv bedienbare Benutzeroberflache

Simples und flexibles Templating — keine toolspezifischen Spezialkenntnisse erforderlich
Integrierte Fehlerpriifung

Variablen-Makros zur Steuerung der Ausgabe (Lauflange, Encoding, Formatierung etc.)
Intuitiv nachvollziehbare Variablen-Definition

Nahtloser Import/Export bestehender SEM-Kampagnen in/faus Google AdWords Editor bzw.
Google AdWords online

Frei definierbare Tracking-Codes auf Angebotsebene, um Kampagnensteuerung und
Optimierung auf Basis von dynamischen Sales-Parametern wie Preisen, Destinationen etc.
zu ermoglichen

Moderne SaaS-/Cloud-Architektur

Sicher und zuverlassig

Vollkommene Autonomie von Schnittstellen- und FM360°-Verfugbarkeit durch die Option, den
generierten Output physisch auf die eigene Plattform zu tGbertragen und dort zu hosten

Automatische Versionierung von Content und Templates

Fein granuliertes Gruppen- und Rollenbasiertes Berechtigungssystem

FM360° - syntax neue medien
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EX

. Vorteile

Signifikante Steigerung der Attraktivitat, Aktualitat und Verfligbarkeit von Angeboten
Entlastung von Kreativ- und IT-Ressourcen durch Minimierung von Entwicklungsaufwand
Einsparung von Agenturleistungen

Minimierung des manuellen Pflege- und Konfigurationsaufwands

s&ntax
medien

Autonomie Uber Sites, Newsletter, Werbemittel fir nicht-technische Anwender gegenuber IT/Agenturen

Vollkommene Content-/Produkthoheit fir OM/CM/PM
Senkung der vertriebskanalbedingten Kosten (z.B. SEM/Google AdWords-Ausgaben)
Erh6hung von CTR und Conversion

Massive Kosten- und Zeitersparnisse bei Relaunches und Styleguide-Anderungen

. Typische Anwendungsbeispiele

Integration von hochvolatilen Daten (z. B. von Reiseanbietern oder Online shop APISs) in Web sites,
Werbemittel, Bilder, Code etc.

Selbst-aktualisierende Angebote in Newslettern

Automatisierte Publikation von Daten/Angeboten in Facebook-Posts/-Bildern (0.a. Social Media)
Affiliate-Werbemittel mit vom Partner individuell anpassbaren Angeboten, Content und Layout
Echtzeitdaten in Google AdWords-Anzeigen (z. B. Preise 0.4.)

Automatisierte Google AdWords-Kampagnensteuerung auf Basis von Produktverfigbarkeit,
Preisdnderungen etc.

Nutzungs- und Performancedaten-gesteuerte Retargeting-Feeds

Auto-generierte (SEO-)Kataloge aus hierarchisch organisierten Datenstrukturen
(z. B. Geo-Hierarchie im Reisebereich)

Affiliate-/CSV-Feedbasierte Shopping-Websites

FM360° - syntax neue medien
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Anhang: Beispiele — FM360° in der Praxis

Nachfolgend einige Beispiele fur diverse Einsatzszenarien von FM360°: —
ab-in-den-urlaub:de

Wir schicken in den

1.) Websites:

Reisen:
TravelScout24: http://www.travelscout24.de
Ab-in-den-urlaub.de: http://www.ab-in-den-urlaub-deals.de
Billigweg.de: http://www.billigweg.de
Snowtrex.de: http://www.snowtrex.de
PLUS Reisen: http://www.plus-reisen.de t
Reise-Preise: http://www.reise-preise.de

Mode: Q

Karla Knopf: http://www.karlaknopf.de

Auktionen: KARL . KN © PF

Aladoo: http://www.aladoo.de T

2.) Newsletter:

TravelScout24: http://ts24.qibz.net/shared/demo/newsletter.html
Ab-in-den-Urlaub: a. A:

3.) Whitelabel:

Focus: http://pauschalreisen.focus.de
GMX: http://www.gmx.net/themen/reise/travelscout
Web.de: http://web.de/magazine/reise/travelscout

4.) Online-Shops:

Karla Knopf Kindermode-Outlet: http://www.karlaknopf.de

5.) SEO-Kataloge / kontextsensitive Angebote:

TravelScout24 Reisezielekatalog - z.B.:
http://www.travelscout24.de/lastminute-mallorca.html

6.) Kooperations-Werbemittel:

T-Online Pauschalreisen:
http://download.fm360.gibz.net/t-online/travel/pauschalreisen.html

TravelScout24 Flash:
http://ts24.qgibz.net/shared/demo/flashAd.html

7.) Affiliate-Werbemittel, SEM-/Google AdWords-Kampagnen mit Echtzeitdaten

a. A., da stetiger Wechsel von Keywords/Kampagnen
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